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  للعلامة التجاريةللعلامة التجاريةالمدنية المدنية الحماية القانونية الحماية القانونية 

 *الدكتور: عبد القادر عوض خلف الله الدابي
 مستخلصال
القانوف، تمؾ الحماية العامة المقررة لجميع  فييقصد بالحماية المدنية لمحقوؽ  

الحقوؽ أياً كاف نوعيا، لأف الحقوؽ القانونية بطبيعتيا تحتاج جميعيا إلى الحماية، وأف 
وطبيعي، وتعتبر  ىادئتعطي الحق معناه وتضمف ممارستو بشكل  التيىذه الحماية ىي 

ؽ، وحقوؽ الممكية الصناعية الحماية المدنية بمثابة المظمة التي تستظل بيا كافة الحقو 
مف بينيا العلامة التجارية، كغيرىا مف الحقوؽ، تحتاج إلى ىذه الحماية المدنية. إفّ  التي

تندرج تحت مظمة الحماية المدنية  التيالحق في العلامة التجارية مف قبيل تمؾ الحقوؽ 
بتدابير الحماية لذا جاء ىذه الورقة بحثاً عف الأصل العاـ ىو تمتع العلامة التجارية 

القانونية المدنية سواء كانت مسجمة أـ غير مسجمة، فإذا كانت مسجمة تتمتع بالحماية 
ذا لـ تكف مسجمة فإف تدابير الحماية المدنية، ىي الوسيمة الوحيدة  المدنية والجنائية، وا 

فقد المتاحة، وتظير أىمية الحماية المدنية جمياً بالنسبة لمعلامة غير المسجمة التي ي
مالكيا حقو في تدابير الحماية الجنائية، وأيضاً بالنسبة لمعلامة المسجمة في حالة عدـ 
توافر أركاف التيمة الجنائية. ولذا جاء ىذا البحث في تقسيـ ثنائي شمل المبحث الأوؿ 
الإطار القانوني لمعلامة التجارية، وجاء الثاني متناولًا الحماية القانونية المدنية ليا، 

خدـ البحث المنيج الاستقرائي التحميمي وتوصل لعدد مف النتائج والتوصيات، ومف واست
أىـ النتائج: تنص النظـ القانونية، عمى قيود خاصة بتسجيل العلامة التجارية وحظر 
تسجيل بعض العلامات كالتي تتعارض مع الأخلاؽ أو النظاـ العاـ، كما يمنح التسجيل 

طرؼ ثالث مف الاستعماؿ أو استعماؿ علامة شبيية مالؾ العلامة الحق في منع أي 
يحتمل أف تضمل الجميور. وتمثمت أىـ التوصيات: في ضرورة وضع تعريف دقيق 
لممنافسة غير المشروعة لمتفريق بيف المنافسة غير المشروعة مينياً وتجارياً، مع التوصية 

لؾ بشرط التسجيل أو بإدخاؿ تعديل في القانوف لمتعويض كجزاء مدني دوف أف يتـ ربط ذ
 غيره.
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Abstract: 
The civil protection of rights in law means the general protection 
which covers all rights of whatever kind, as all legal rights need 
the protection by virtue of their quality. In fact, the protection is 
the thing that gives a meaning to the right and insures its 
exercising normally and in a calm way. The civil protection of 
rights deems to be the umbrella that shelters all rights. Like other 
rights, the rights of industrial property, including the trademark, 
needs the civil protection which. The right of a trademark is one 
of these rights which are covered by the umbrella of civil 
protection. Hence, this search has come to continue the conclusion 
that the trademark should enjoy the civil protection whether it is 
registered or unregistered. If the trademark is registered it should 
enjoy the civil and the penal protection. If it is unregistered, the 
civil measures of protection are the only available means. The 
importance of the civil protection becomes clear for the 
unregistered trademarks whose owner lost his right in the penal 
protection measures. The same applies to the registered trademark, 
when an element of the criminal charge is lacking. Hence, this 
research comes in two parts; the first part covers the legal 
framework for the trademark while the second part examines its 
civil protection. By using the analytical inductive approach, the 
research has come to some results and recommendations. The 
most important conclusions fall under the registration system of 
trademarks, and the necessity to lay down some special 
restrictions on registration of trademarks that contradict ethics or 
public order. Also, the trademark’s owner shall have the right to 
prevent any third party from using its registered trademark or a 
similar one that may cause misleading to the public at large. An 
important recommendation is the necessity to lay down an 
accurate definition for the “unlawful competition” in order to 
identify the difference between the occupational and commercial 
competition. In addition, an amendment should be introduced in 
order to allow payment of compensation without being subject to 
the registration condition or else. 
Key Words: civil protection, trademark, unregistered, 
compensation       
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 العلامة: الحماية المدنية، مفتاحيهكلمات 
 التجارية، غير مسجلة، التعويض.

 :مقدمة
يُعػػد حػػق الممكيػػة ىػػو أوسػػع الحقػػوؽ العينيػػة نطاقػػاً فػػي الحيػػاة اليوميػػة، فمػػف لػػو  

حق الممكية عمػى شػيء كػاف لػو حػق اسػتعمالو وحػق اسػتغلالو وحػق التصػرؼ فيػو، 
 وبذلؾ يستجمع كل السمطات التي يعطييا القانوف لمشخص عمى الشيء.

خػػػػلاؿ تتبػػػػع أىميػػػػة الممكيػػػػة الفكريػػػػة مػػػػف التنػػػػامي والتزايػػػػد مػػػػف اسػػػػتخداـ لػػػػذلؾ مػػػػف 
العلامػػػػات، نجػػػػد ظيػػػػور علاقػػػػات اقتصػػػػادية جديػػػػدة اسػػػػتمزمت قيػػػػاـ أنظمػػػػة قانونيػػػػة 
مسػػػتحدثة تبمػػػورت مػػػف خلاليػػػا حقػػػوؽ الممكيػػػة الفكريػػػة الصػػػناعية)قانوف العلامػػػات 

 ـ(.9191التجارية السوداني لسنة 
الممكيػػػػة الصػػػػناعية والتجاريػػػػة التػػػػي تشػػػػمل بػػػػراءة  مػػػػف صػػػػور الممكيػػػػة الفكريػػػػة، 

الاختراع والرسوـ والنماذج الصناعية والعلامػات التجاريػة والاسػـ التجػاري ومػف ىػذه 
العناصػػػر مػػػا ىػػػو صػػػناعي تجػػػاري كبػػػراءة الاختػػػراع والرسػػػوـ والنمػػػاذج الصػػػناعية، 

 ومنيا ما ىو تجاري بحت كالعلامة التجارية موضوع ىذا البحث.
ا لا شػػؾ فيػػو أف لمعلامػػة التجاريػػة أىميػػة بالغػػة فيػػي الػػرابط بػػيف أطػػراؼ وممػػ      

إضػػافة إلػػى المسػػتيمؾ وحتػػى  كثيػػرة تتمثػػل فػػي المنػػتج أو التػػاجر أو مقػػدـ الخدمػػة،
البضػػػػائع أو الخػػػػدمات، فالعلامػػػػة التجاريػػػػة بالنسػػػػبة لممنػػػػتج أو مقػػػػدـ الخدمػػػػة ىػػػػي 

دمات الآخػريف ممػا يسػيل الوسيمة التي تميز بضػائعو أو خدماتػو عػف بضػائع أو خػ
التعرؼ عمييا بواسطة المستيمؾ، وبيذا الفيـ ما ىي إلا وسيمة مف وسائل المنافسة 
المشػػػػروعة الشػػػػريفة بػػػػيف المنتجػػػػيف أو مقػػػػدمي الخػػػػدمات، أمػػػػا بالنسػػػػبة لممسػػػػػتيمؾ 

وبالتػػالي تمكنػػو مػػف تحقيػػق رغبتػػو،  فالعلامػػة التجاريػػة ىػػي دليمػػو لممنػػتج أو الخدمػػة،
ة التجاريػػػة بالنسػػػبة لمبضػػػائع أو الخػػػدمات نفسػػػيا الدلالػػػة أو الإشػػػارة كمػػػا أف العلامػػػ

 التي تميزىا عف غيرىا مف المنتجات المشيورة. 
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 أولًا: مشكلة البحث:
تكمػػػػف مشػػػػكمة البحػػػػث فػػػػي أف العلامػػػػة التجاريػػػػة أصػػػػبحت تمثػػػػل أعمػػػػى نسػػػػبة  

ع اسػػتثمار سػػواء كػػاف وطنػػي أو أجنبػػي أصػػبحت الآف الشػػركات تتنػػافس وتقػػدـ السػػم
رغػـ أف  والمنتجات في الدفع لتشجيع المواطنيف عمػى الػدخوؿ فػي ىػذا النػوع. أيضػاً 

ىذا الموضوع تناولو القانوف السوداني، إلا أنو لـ يتناولو بشي مف التفصيل الدقيق، 
والسػػػبي فػػػي ذلػػػؾ يرجػػػع إلػػػى عػػػدـ الاىتمػػػاـ بيػػػذا الموضػػػوع إلا فػػػي الفتػػػرة الأخيػػػرة 

فػػي الػػبلاد والحركػػة البطيئػػة لمسػػمع والمنتجػػات  لمركػػود الاقتصػػادي الػػذي كػػاف سػػائداً 
 السودانية مقارنة بالمنتج العالمي.

كما أف عدـ وضوح النصوص التي تنظـ كيفية تسجيل العلامات التجارية فتح  
الباي عمى مصراعيو أماـ أصحاي النفوس الضعيفة لاسػتغلاؿ الموقػف فػي تحقيػق 

الضعيفة ويستغموف حاجتيـ فػي مصالحيـ الشخصية عمى حساي الطبقة البسيطة و 
إمػلاء شػػروطيـ عمػييـ، فكػػاف لابػػد مػف وجػػود تشػػريع يحػدد بدقػػة كػػل مػا يتعمػػق بيػػذا 
الموضػػػػوع، ممػػػػا جعػػػػل حمايػػػػة العلامػػػػة التجاريػػػػة تشػػػػكل مشػػػػكمة قانونيػػػػة تسػػػػتوجي 

 البحث. 
 ثانياً: أهمية البحث:

التشػػػريعات تػػػ تي أىميػػػة ىػػػذا البحػػػث مػػػف خػػػلاؿ مػػػا أقرتػػػو الاتفاقيػػػات الدوليػػػة و      
اكتسػػبت فػػي الوقػػت الحاضػػر أىميػػة كبػػري  فالعلامػػة التجاريػػة الوطنيػػة مػػف أحكػػاـ،

بحيػػػػث تُشػػػػكل العلامػػػػة التجاريػػػػة أكبػػػػر عناصػػػػر المتجػػػػر أو المحػػػػل التجػػػػاري عمػػػػى 
 الإطلاؽ. 

موضػػوع الحمايػػة القانونيػػة المدنيػػة لمعلامػػة التجاريػػة مػػف الأىميػػة بمكػػاف، وذلػػؾ  
قريػة صػغيرة  لمي مػع عصػر العولمػة، فقػد أصػبح العػالـنسبة للانفتػاح التجػاري العػا

يمكػػػػف لأي سػػػػمعة أف تصػػػػل لأي دولػػػػة فػػػػي أسػػػػرع وقػػػػت، أضػػػػيف لػػػػذلؾ تخصػػػػص 
مجموعػػػػة مػػػػف الجيػػػػات فػػػػي تقميػػػػد العلامػػػػات التجاريػػػػة لػػػػبعض الػػػػدوؿ ذات السػػػػمعة 
الطيبة في السوؽ العالمية ثـ القياـ بتصنيع منتجات ذات جػودة أقػل مسػتغمة سػمعة 
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مما يػؤدي إلػى مشػاكل لا حصػر ليػا فنسػمع كػل يػوـ عػف تحػذير فػي تمؾ الشركات 
الصػػػحف بعػػػدـ اسػػػتعماؿ العلامػػػة التجاريػػػة الخاصػػػة بػػػبعض الجيػػػات الأمػػػر الػػػذي 

 يستوجي توفير الحماية.
اىتماماً  -باعتبارىا مف أىـ عناصر الممكية الصناعية-العلامة التجارية لـ تمق   

ريف حيػػث كػػاف التجػػار السػػودانيوف قبػػل مػػف المجتمػػع السػػوداني إلا فػػي القػػرف العشػػ
ذلؾ يعتمدوف في تمييز المنتجات عف غيرىا، عمى بعػض الخصػائص الذاتيػة التػي 
تحتػػوي عمييػػا المنتجػػات كػػالخطوط أو الألػػواف أو غيرىػػا. لكػػف مػػع تطػػور الصػػناعة 

بالغػػػاً مػػػف  اىتمامػػػا فػػػي السػػػوداف تبعػػػاً لمتطػػػور العممػػػي فقػػػد وجػػػدت العلامػػػة التجاريػػػة
المشػػػرع السػػػػوداني حيػػػث سػػػػعى إلػػػى سػػػػف القػػػوانيف التػػػػي تفػػػرض الحمايػػػػة القانونيػػػػة 
لمعلامػػة التجاريػػة مػػف خػػلاؿ الحمايػػة الجنائيػػة الجزائيػػة والحمايػػة المدنيػػة محػػل ىػػذا 

 البحث.
 ثالثاً: أسباب اختيار الموضوع:

سػػػة تكمػػػف أسػػػباي اختيػػػار الموضػػػوع فػػػي سػػػد فػػػراغ المكتبػػػة الوطنيػػػة بػػػإجراء درا 
متخصصة تبحث الجواني المختمفة لمحماية القانونية المدنية لمعلامة التجارية لأنيا 
حظيػػت بدراسػػات عديػػدة فػػي الفقػػو العربػػي أمػػا الفقػػو السػػوداني فمػػا زاؿ ىػػذا المجػػاؿ 

تعتبر العلامة التجارية مف أكثر الموضوعات أىمية في .يحتاج إلى الدراسة والبحث
وثقػة المسػػتيمكيف  متجػوؿ يتخطػػى الحػدود الجغرافيػػة، فيػػي بمثابػة بػػائع حيػاة النػاس،

فػػي العلامػػة التجاريػػة لػػو أثػػر كبيػػر فػػي التعامػػل لػػذلؾ كػػاف اختيػػار الحمايػػة القانونيػػة 
 المدنية لمعلامة التجارية لمبحث.

 رابعاً: أهداف البحث:
ييػػدؼ ىػػذا البحػػث إلػػى إبػػراز الجوانػػي القانونيػػة التػػي تحكػػـ الحمايػػة القانونيػػة      

المدنيػػػػة لمعلامػػػػة التجاريػػػػة مػػػػع تقػػػػديـ لممفيػػػػوـ القػػػػانوني لمعلامػػػػة التجاريػػػػة ك سػػػػاس 
 لمحماية القانونية.
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 خامساً: منهج البحث:
المػنيج الاسػتقرائيو وذلػؾ  اتبعت في ىذا البحػث عػدة منػاىج بحثيػة تمثمػت فػي 

 باستخلاص الأفكار القانونية مف نصوص القوانيف الوطنية والدولية وتتبع مظاىرىػا
بالاستناد إلى آراء الفقيػاء، والمػنيج التحميمػيو مػف خػلاؿ البحػث عػف القواعػد الكميػة 

ىػػػػذا لإعمػػػػاؿ الجزئيػػػػات منيػػػػا، بجمػػػػع لممعمومػػػػات وتحميميػػػػا. عمػػػػى ضػػػػوء ذلػػػػؾ جاء
 البحث.

 المفهوم القانوني للعلامة التجارية
 العلامة التجاريةتعريف أولًا: 
تعتبر العلامة التجارية مف أىـ حقوؽ الممكية الفكرية، خاصة في ظل توسع      

الإنتاج حيث أصبحت الشركات تصنع منتجات مختمفة وب عداد ىائمة وأصبحت 
السوؽ مفتوحة ولا رقابة عمييا. فالعلامة التجارية ىي الشارات أو الرموز التي 

تو أو بضائعو لتعريف المستيمؾ يتخذىا الصانع أو التاجر شعاراً لو عمى منتجا
ب نو مصدر ىذه البضائع أو المنتجات، وعميو فإف العلامة التجارية ىي المظير 
المادي الذي يربط صاحي المصنع أو التاجر ببضائعو لذلؾ يجي أف ي تي 
التعريف في التشريعات وفق ىذه الصمة أو العلاقة بيف العلامة والسمع أو الخدمة، 

و الصناعة متعددة منيا الزراعية والاستخراجية والإنشائية والمعروؼ أف أوج
 والإنتاجية.

تتميز البضائع والصناعات مف نفس النوع، مف خلاؿ العلامة التجارية وكذلؾ  
علامة الخدمة لتمييز خدمة مشروع عف المشروع الآخر. لذلؾ لا بد وأف ي تي 

ولا يستثني أي شيء  1تعريف العلامة التجارية شامل لكل المنتجات والبضائع
)يقصد بيا أي 2عرؼ القانوف السوداني العلامة التجارية في المادة الثالثة منيا.

                                                 
 .582ـ، ص 5002،الإسكندريةالممكية الصناعية، دار النيضة العربية،  ،سميحة القميوبي 1
 .(3ـ، المادة )9191قانوف العلامات التجارية السوداني لسنة   2
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علامة ظاىرة متصمة أو متعمقة ب ية بضائع ومستعممة أو مقترح استعماليا بغرض 
تمييز بضائع شخص عف بضائع أشخاص آخريف، وما لـ يكف استعماليا غير 

مة التجارية مف أي علامة مميزة ويشمل ذلؾ أية مسموح بو يجوز أف تكوف العلا
كممة أو اسـ مستعار أو رمز مصور أو ماركة أو وصف تحكمي أو خيالي أو 
عنواف لافتو أو تذكرة أو توضيح أو حرؼ أو عدد أو شعار أو طرد أو إشارة أو 

 وعاء أو أية مجموعة مف الأشياء المذكورة أعلاه(.
ب نو يقصد بيا أي علامة  3علامة الخدمةنجد أف القانوف السوداني عرؼ  

 .4ظاىرة مستعممة أو مقترح استعماليا لتميز خدمات شخص عف خدمات الآخريف
أخمص مف ذلؾ أف المشرع السوداني قد عرؼ العلامة تعريف شامل وتفصيمي  

والغرض مف ذلؾ عدـ الوقوع في أي خمط أو أخطاء في تحديد العلامة التجارية. 
قانوف الأردني حيث عرؼ العلامة التجارية ب نيا أية علامة عمى خلاؼ مف ال

استعممت أو كاف في النية استعماليا عمى أية بضائع أو فيما لو تعمق بيا لمدلالة 
عمى أف تمؾ البضائع تخص صاحي العلامة بحكـ صنعيا أو انتخابيا أو الشيادة 

 أو الاتجار بيا أو عرضيا لمبيع.
، العلامة التجارية بالآتي: )تعتبر 5المصري  مف جاني آخر عرؼ القانوف  

علامة تجارية الأسماء المتخذة شكلًا مميزاً والإمضاءات والكممات والحروؼ 
والأرقاـ والرسوـ والرموز وعناويف الأعماؿ والدمغات والأختاـ والنقوش البارزة وأية 

ـ في تمييز علامة تجارية أو أية مجموعة منيا إذا كانت تستخدـ أو يراد أف تستخد
منتجات عمل أو استغلاؿ لمغايات أو مستخرجات الأرض أو أية بضاعة لمدلالة 

                                                 
 .88ـ، ص 5009حساـ أحمد حسيف مكي، الممكية الفكرية، شركة مطابع السوداف لمعممة،  3
محمد الطيي محمد الخير سرور، العلامة التجارية في القانوف السوداني والاتفاقيات الدولية،  4

 .99ـ، ص 5008 ،الخرطوـ
 ـ.9131القانوف المدني المصري لسنة  5
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عمى مصدر المنتجات والبضائع أو أنواعيا أو ضمانيا أو طريق تحضيرىا أو 
 .6لمدلالة عمى ت دية خدمة مف الخدمات(
 ثانياً: أنواع وأشكال العلامات التجارية

 سمع وعلامة خدمة وليا عدة أشكاؿ.العلامات التجارية نوعاف علامة  
 /علامة السلع والبضائع 1
ىي أي علامة ظاىرة متصمة أو متعمقة ب ية بضائع ومستعممة أو مقترح  

. مف خلاؿ التعريف 7استعماليا بغرض تمييز بضائع شخص عف أشخاص آخريف
يتضح أف شروط العلامة ىي: أف تكوف علامة ظاىرة ومتصمة أو متعمقة ب ي 

  بضائع.
 / علامة الخدمات 2
تعرؼ ب نيا أي علامة ظاىرة مستعممة أو مقترح استعماليا لتميز خدمات  

شخص عف خدمات الآخريف، وتستعمل في الفنادؽ ووكالات السفر وشركات 
 .8الطيراف

 / أشكال العلامة التجارية 3
( مف القانوف السوداني يتضح أف علامة ىي 3مف تعريف العلامة في المادة ) 

علامة ظاىرة، وىذا يعني أنو ليس ىناؾ قيد عمى أي شكل الميـ أف تحمل  أي
، ولـ يضع القانوف أي قيد 9العلامة ميزة خاصة تكتسبيا صفة العلامة التجارية

                                                 
 .589سميحة القميوبي، مرجع سابق، ص 6
 .39ص  ،محمد الطيي محمد الخير سرور، مرجع سابق 7
صلاح الديف الناىي، الممكية الصناعية والتجارية، دار الثقافة لمنشر والتوزيع، الاردف،  8

 .959ص  ،ـ5009
 (.3ـ، المادة )9191قانوف العلامات التجارية السوداني لسنة  9
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ب نيا أي  10سيعمى شكل العلامة، فقط يكفي أف تكوف مميزة، وجاء في اتفاقية ترب
القانونية بشرط موافقتيا لأحكاـ  إشارة مميزة يمكف أف تكوف علامة وتكتسي الحماية

 .11القانوف 
 العلامة التجارية / وظائف4

تطير أىمية العلامة التجارية بشكل واضح في أنيا تستخدـ لتمييز منتجات      
،كما تساعد 12وخدمات معينة عمى غيرىا مف المنتجات والخدمات مف نفس النوع

و في الاختيار، أيضاً ىي المستيمؾ عمى اختيار السمع، أي تساعد في ممارسة حق
ضابط لتحديد الجودة مع سيولة التعرؼ عمى السمعة وتحديد أصل ومصدر 
السمعة، ومف وظائفيا تستعمل للإعلاف عف السمعة وخمق علاقة بيف المستيمؾ 
والسمعة، كما تحمي التاجر مف أي تقميد أو تزوير، تعتبر الوسيمة مادية لضماف 

 يشترييا. المصدر أو إقميـ البضاعة لمف
رغـ ذلؾ ثار جدؿ قانوني حوؿ طبيعة الحق الوارد عف العلامة التجارية ىل  

كانت طبيعة الحق فإف القاعدة العامة  أياحق ممكية أـ حق مف نوع خاص، ولكف 
تقرر أف لمعلامة التجارية حماية قانونية وعادة تبدأ ىذه الحماية مف التسجيل، لذلؾ 

لمحماية القانونية المدنية  ك ساسسوؼ أتناوؿ التسجيل في الجزء التالي مف البحث 
 موضوع البحث.

 :ثالثاً: تسجيل العلامة التجارية

                                                 
تعرؼ باتفاقية جواني حقوؽ الممكية الفكرية المتصمة بالتجارة  أو ما (TRIPSتربيس ) اتفاقية10

وتوفر  .ـ9112منظمة التجارة العالمية  في العاـ  اتفاقيةانبثقت عف  التيالاتفاقيات  إحدىوىي 
حماية فعالة لجميع الحقوؽ ومف بينيا العلامات التجارية بيدؼ تشجيع روح الابتكار ونقل 

 وتعميـ التكنولوجيا.
 .59لطيي محمد الخير سرور، مرجع سابق، ص محمد ا11

 .998ـ، ص 5002، الأردفسائد أحمد الخولي، حقوؽ الممكية الصناعية، عماف،  12
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. وفي السوداف يتـ 13لتجارية يرتي الحماية القانونية لياتسجيل العلامة ا     
التسجيل بمكتي المسجل التجاري العاـ بديواف النائي العاـ في سجل خاص 
لتسجيل العلامات التجارية تقيد فيو كل العلامات التجارية ب سماء وعناويف 

وينيـ وأية أصحابيا وطمبات التنازؿ وأسماء المنتفعيف ليذه العلامات التجارية وعنا
إجراء متعمق بيذه العلامات تخمي أو إلغاء أو تنازؿ، ولذا وجي تسجيل العلامة 

 التجارية. 
يتـ تسجيل العلامة التجارية وفق لما ىو مقرر مف قواعد بمكتي تسجيل  

العلامة التجارية ويتـ التسجيل عمى نوعيف داخمي بموجي قانوف العلامات التجارية 
، بعد الانتياء مف الإجراءات التي نص عمييا القانوف 14ـ9191السوداني لسنة 

وىي تبدأ بتقديـ الطمي لمتسجيل ومنح الفرصة للاعتراض عمى التسجيل، ثـ بعد 
أما التسجيل الدولي الذي  ذلؾ صدور قرار مف المسجل أو المحكمة لمتسجيل.

(، ـمكياستو يقة وثلاتفاقية مدريد) بموجي تمتد الحماية الدولية لمعلامة التجارية وفقاً 
ويتـ  . بعد استيفاء الشروط المطموبة،15ـ9182التي انضـ إلييا السوداف في العاـ

التسجيل الدولي بواسطة مكتي مسجل العلامات التجارية، ثـ بعد ذلؾ يتـ إيداعيا 
وتسجيميا في المكتي الدولي لحماية الممكية الصناعية بالمنظمة العالمية لمممكية 

 الفكرية.
يتـ التسجيل الداخمي و الدولي بعد الت كد مف أف العلامة قد توافرت فييا      

مف حيث إنيا علامة مميزة)الصفة الفارقة(، وجديدة)صفة  الشروط المطموبة:
                                                 

ـ، ص 9111، الأردنيةحماية العلامات التجارية، منشورات الجامعة  ،ماىر فوزي حمداف 13
 مف التسجيل إضفاء الحماية القانونية لمعلامة التجارية(. الأساسيالغرض ). حيث ورد: 39
 (.8ـ، المادة )9191قانوف العلامات التجارية السوداني لسنة  14
ـ، والمعدلة 9819إبريل  92في  المبرمةـ، 9182اتفاقية مدريد لحماية الممكية الفكرية لسنة  15

ـ، وفي لندف 9152ـ، وفي لاىاي سنة 9199ـ، وفي واشنطف في العاـ 9100في بروكسيل عاـ 
 ـ.9198سنة  مـاستوكيـ، وفي 9128ـ، وفي نيس سنة 9132سنة 
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، ويتـ تسجيل العلامة 17، ومشروعة، وغير مخالفة لأحكاـ القانوف 16الجدة(
لعلامة، مع توضيح القسـ التجارية بالنسبة لأي بضاعة تستعمل مف أجميا تمؾ ا

الخاص بيا حسي ما ىو مبيف في التصنيف الخاص بالبضائع بالجدوؿ الممحق 
 الصادرة بموجي أحكاـ القانوف.

نخمص مف ذلؾ أف تسجيل العلامة التجارية يتطمي إجراءات تتمثل في  
 الإجراءات التالية.

 / تقديم طلب التسجيل1
لكي يتـ التسجيل يجي التقدـ بطمي بواسطة طالي تسجيل العلامة أو مف      

يقوـ مقامو قانوناً وعمى مقدـ الطمي أف يبيف شخصيتو وجنسيتو ومكاف إقامتو أو 
توكيمو أف كاف الطمي مقدـ مف الوكيل مستوفي لمبيانات، وأف يقدـ نسخة مف 

الخدمة التي  د المنتج أو المنتجات أوالعلامة التجارية المراد تسجيميا، ويقوـ بتحدي
، وعمى المسجل قبل قبوؿ 18يريد استعماؿ العلامة التجارية ليا، مع دفع الرسوـ

العلامة مراجعة مدى موافقة العلامة لمتطمبات القانوف وفق أحكاـ  قانوف العلامات 
 .19التجارية

لعلامة يقوـ مكتي المسجل التجاري بالفحص الشكمي بمراجعة مدى ملائمة ا 
مع متطمبات قانوف العلامات التجارية والموائح المتعمقة بتحديد العلامة 

.أما الفحص الموضوعي فإنو يتعمق بالعلامة نفسيا، ىل تستحق ىذه 20التجارية
                                                 

ـ، ص 9198، الأوليمصطفي كماؿ طو، القانوف التجاري المبناني، بدوف دار نشر، الطبعة 16
ومف حيث الزماف  ،ف شروط الجدة: اف تكوف جدة مف حيث العلامة، والمنتج، حيث ورد م831

 والمكاف.
 (.8المادة ) ،ـ9191قانوف العلامات التجارية السوداني لسنة  17
 (.8المادة ) ،ـ9191قانوف العلامات التجارية لسنة  18
غير منشورة حيث  ،90/5002بالرقـ  ،سابقة فندؽ المريدياف /ضد/شركة سويت ىوتيمس 19

)عمى المسجل قبل قبوؿ العلامة مراجعة مدى موافقة العلامة لمتطمبات القانوف وفق  أرست
 أحكاـ  قانوف العلامات التجارية(.

 .55ص  ،مرجع سابق ،محمد الطيي محمد الخير سرور 20



 
 
 
 
 

 م0215 ديسمبر  - والسادس إلكترونيا   (6)العدد  جامعة الإمام المهديل العلمية مجلةال

12 
 

العلامة أف تصبح علامة تجارية، وىل ىي مميزة وجديدة، وأف تكوف غير مضممة 
رض مع علامة أخرى ليا أسبقية أو مخالفة لمنظاـ العاـ أو الآداي، ولا تتعا

. وحتى يتـ التسجيل عمى المسجل أف يقوـ بالإعلاف بالطرؽ المقررة، وىي 21عمييا
النشر في الجريدة الرسمية، ولممسجل سمطة في رفض طمي التسجيل أو وضع 

تعديل الشروط يحق لمقدـ الطمي أف  شروط لتعديل العلامة، وعند الرفض أو
 المحكمة المختصة وىي المحكمة العامة.يست نف القرار أماـ 

 / الاعتراض على التسجيل2
يجوز الاعتراض عمى تسجيل العلامة التجارية في القانوف السوداني بموجي  

،عمى ضوء ذلؾ جاء 22ـ9191( مف قانوف العلامات التجارية لسنة 98المادة )
 .23قضاء المحكمة العميا

حددت الشخص الذي لو حق  (المشار إلييا98أخمص مف ذلؾ أف المادة ) 
المنتج لمبضاعة أو الموزع  الاعتراض وىو صاحي المصمحة، وقد يكوف التاجر

ليذه البضاعة أو المستيمؾ الذي يتضرر مف إمكانية تضميمو  بغض النظر مف 
وجود البضاعة أو تمييز الخدمة. فالأمر متروؾ لممحاكـ وفقاً سمطاتيا التقديرية 

الوصوؿ لتحديد مف لو حق الاعتراض عمى التسجيل  في تفسير النص ولمحاولة
 . 24باعتباره صاحي مصمحة

                                                 
 ،جامعة الجديدةدار ال ،الحماية القانونية لحقوؽ الممكية الفكرية ،عبد الله عبد الكريـ عبد الله 21

 .89ص  ،ـ5008 ،الإسكندرية
يجوز لأي شخص مقيـ في السوداف تكوف لو مصمحة أف يعترض عمى تسجيل )حيث ورد:  22

ولأي شخص خارج  ،أية علامة تجارية خلاؿ ستة أشير مف تاريخ الإعلاف لقبوؿ التسجيل
 .السوداف أف يتقدـ بطمي الاعتراض خلاؿ ثمانية أشير مف تاريخ الإعلاف(

/ ط ، بالرقـ معسابقة مجموعة إسطفانوس/ ضد/ شركة أرما كريستاؿ لمصناعات غير منشورة 23
 ـ.909/5002ـ / 

  .58ص  ،مرجع سابق ،محمد الطيي محمد الخير سرور 24
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في أحواؿ عمى سبيل  25كما حدد القانوف أسباي الاعتراض عمى التسجيل 
 الحصر تمثمت في:

 أ/ أف العلامة غير قابمة لمتسجيل وفقاً لمقانوف.  
 ي/ أف مقدـ طمي العلامة قد حصل عمى العلامة عف طريق الغش. 
أف لـ تكف ىناؾ نية لاستعماؿ العلامة عند تقديـ الطمي وأف مقدـ الطمي قد  ج/ 

 تخمى عف علامتو نيائياً.
إجراءات الاعتراض تتمثل في إيداع الاعتراض بالطريقة المقررة وىي  أما 

فالاعتراض يتـ قبل  الكتابة مع إرساؿ نسخو مف الاعتراض لمقدـ طمي التسجيل،
مقدـ طمي التسجيل ليقدـ ما يعتمد عميو في تقديـ طمي التسجيل حتى يتـ إخطار 

التسجيل، وفي حالة عدـ الرد يعتبر ك نو قد تخمى عف طمبو، وعمى المسجل أف 
عمى  يحدد ميعاد لسماع الأطراؼ أما شفاىو أو في شكل إقرار مكتوي، ويجي

 المسجل أف يقرر في الاعتراض المقدـ بالقبوؿ أو الرفض، ويجوز استئناؼ ىذا
 .26القرار أماـ المحكمة

 
 / شروط تسجيل العلامة التجارية 3
لـ ينص القانوف عمى شروط التسجيل في نص خاص ولكف مف خلاؿ تعريف  

 العلامة التجارية يمكف حصرىا في الشروط الآتية:
أ/ أف تكوف علامة ظاىرة متصمة أو متعمقة ب ي بضائع أو خدمة، بمعنى أف    

ى البضاعة أو الخدمة مف الخارج وبشكل ظاىر واضح تكوف العلامة موجودة عم
 ومتصمة بالمنتج نفسو.

                                                 
 (.8المادة ) ،ـ9191قانوف العلامات التجارية لسنة   25
 .19ص  ،مرجع سابق ،محمد الطيي محمد الخير سرور 26
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ي/ أف تكوف مستعممة أو مقترح استعماليا، بمعنى أف تكوف العلامة المراد    
تسجيميا مستعممة وذلؾ ب ف يكوف قد تـ استعماليا ووضعيا عمى السمعة أو 

 الخدمة.
شكل مميز وغير عادي حتى ج/ أف تكوف العلامة مميزة، أي أف يكوف ليا   

 يمكف تسجيميا كعلامة مميزة لمبضاعة أو الخدمة.
 .27(8تعتبر العلامة غير قابمة لمتسجيل في أحواؿ قررىا القانوف بموجي المادة)

العلامة  ىي:28وىناؾ علامات لا يجوز تسجيميا إلا بموافقة صاحي المصمحة 
مف شخص يدعي  ادعاءاؾ التي تشبو علامة أخرى تـ تسجيميا أو إيداعيا أو ىن

حق أولوية بالنسبة لنفس البضائع أو بضائع أخرى وتؤدي إلى تضميل الرأي العاـ، 
والعلامة التي تعتبر إعادة طبع كامل أو جزئي أو تقميد أو ترجمة أو نسخة لعلامة 
أخرى أو تؤدي إلى تضميل الرأي العاـ حوؿ علامة رائجة في البلاد ويمتمكيا 

 .29شخص ثالث
 :الحقوق المترتبة على تسجيل العلامة التجارية/ 4
فقط دوف  يختمف نطاؽ الحماية القانونية لمعلامة المسجمة والعلامة المستعممة 

فالعلامة المسجمة تمتد حمايتيا في الدولة التي سجمت بيا وأي دولة  تسجيميا.

                                                 
التي تتكوف مف أشكاؿ ونماذج تعكس طبيعة ىذه البضائع أو أغراضيا الصناعية، العلامة 27

العلامة التي تتكوف أساساً مف رموز أو دلالة ويمكف أف تؤدي إلى كشف خصائص السمعة مثل 
العلامة الشائعة الاستعماؿ أو متداولة لغوياً،  نوعيا أو كميتيا أو عرضيا أو قيمتيا أو منشئيا،

تتعارض مع النظاـ العاـ والآداي، العلامة التي تقمد النياشيف العسكرية أو أعلاـ  العلامة التي
الدوؿ أو أي منظمات حكومية أو دولية إلا بموافقة الدولة أو المنظمة، العلامة التي تقمد العلامة 
 الرسمية أو الخاتـ الرسمي لمدوؿ إذا وافقت الدولة عمى ذلؾ، العلامة التي تشبو أي شعار خاص

 بمنظمة دينية أو طائفة أو قبمية، والعلامة التي تقمد أو تشبو صورة أي زعيـ ديني أو طائفي.
 .593ص  ،مرجع سابق ،محمد الطيي محمد سرور 28
 .81ص  ،مرجع سابق ،حساـ أحمد حسيف مكي 29
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اؿ أخرى إذا كاف ىناؾ تسجيل دولي ليا. أما في حالة عدـ التسجيل فإف استعم
العلامة دوف تسجيميا يحصر حمايتيا في داخل الدولة التي تستعمل فييا العلامة 

. لذلؾ فإف لمتسجيل أىمية كبرى لبسط الحماية عمى نطاؽ واسع، سواء كاف 30فقط
عمى نطاؽ إقميمي أو دولي، وخاصة إذا كانت الدولة منضمة إلى الاتفاقيات 

 ترتبة عمى التسجيل.الدولية، وتعتبر الحماية مف أىـ الحقوؽ الم
صاحي العلامة التجارية المسجمة الحق في التنازؿ عف 31كما أعطى المشرع 

العلامة التجارية وتحويميا مع المشروع التجاري كمو أو بدونو وذلؾ لكل البضائع 
المسجمة باسمو أو جزء مف ىذه البضائع بحيث لا يؤدي ىذا التنازؿ إلى تضميل 

رباكو، وقد اشت لا اعتبر باطلًا خلاؿ المستيمؾ وا  رط القانوف تسجيل ىذا التنازؿ وا 
ستة أشير مف تاريخ التنازؿ ويتفق ىذا النص مع ما جاء في اتفاقية الجواني 
المتصمة بالتجارة مف حقوؽ الممكية الفكرية )تربس( حيث أعطى مالؾ العلامة 

 .32الحق في التنازؿ عنيا مع أو بدوف تحويل لممشروع
لؾ أف الحقوؽ المترتبة عمى تسجيل العلامة التجارية خمص الباحث مف ذ 

تتمثل في الاستعماؿ والتنازؿ، بالإضافة لذلؾ لمعلامة التجارية مدة صلاحية، 

                                                 
 .12ص  ،المرجع السابق ،حساـ أحمد حسيف مكي 30
يجوز )كالآتي( حيث جاء النص 59المادة ) ،ـ9191قانوف العلامات التجارية السوداني لسنة  31

التنازؿ عف العلامة التجارية أو تحويميا مستقمة عف تحويل كل أعماؿ صاحي التسجيل أو جزء 
منيا وذلؾ بالنسبة لكل البضائع المسجمة باسميا أو جزء مف تمؾ البضائع عمى أف تستعمل 

يجي أف  ،ر عمى خديعة وارتباؾالعلامة بواسطة الشخص المحاؿ إليو بحيث لا ينطوي الأم
 ،يسجل التنازؿ عند طمي أي مف الطرفيف خلاؿ ستة أشير مف تاريخو وبعد دفع الرسوـ المقررة

وعند اقتناع المسجل بإجراءات التنازؿ أو  لا غياوفي حالة الإخفاؽ في التسجيل يصبح التسجيل 
ويكوف قرار المسجل في ذلؾ خاضعاً للاستئناؼ أماـ  ،التحويل يتعيف عميو تسجيل ذلؾ التنازؿ

 .(المحكمة المختصة
 .911ص  ،صلاح الديف الناىي، مرجع سابق  32
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تسجيميا. لذلؾ سوؼ أتناوؿ ىذه الجزئيات بالبحث قبل دراسة  إلغاءوأيضاً يمكف 
 الحماية القانونية المدنية.  

 أ / استعمال العلامة المسجلة: 
الأصل أف يقوـ مالؾ العلامة المسجمة باستعماليا، قد يسمح صاحي العلامة  

المسجمة لشخص طبيعي أو اعتباري باستعماؿ تمؾ العلامة، ويعتبر ذلؾ 
الاستعماؿ استعماؿ بواسطة المالؾ المسجل نفسو. وىذا التعامل ىو السائد الآف 

الدوؿ المتقدمة صاحبة خاصة في دوؿ العالـ الثالث لتمكيف نقل التكنولوجيا مف 
المعرفة والعمـ، وأعطى القانوف صاحي الحق السمطة في الإشراؼ عمى استعماؿ 
ىذه العلامة فيما يتعمق بطبيعة وخصائص السمعة أو الخدمة. واشترط القانوف عند 
الترخيص باستعماؿ العلامةو تسجيل الاتفاؽ خلاؿ ستة أشير مف تاريخ الاتفاؽ، 

صدار شيادة مف الم سجل بتوقيعو عمى النموذج المقرر، كما أف أي اتفاؽ لـ وا 
ومف تطبيقات القضاء  33يستوفي الشروط المذكورة لا يُعد لو أثر ويعتبر باطلاً 

عمى ذلؾ ما جاء في قضية  شركة ب جاج أوتوا لمتد /ضد/ عبد الرحمف عبد الله 
 .34ـ282/5009مراجعة /

 ب / التخلي عن التسجيل: 
العلامة المسجمة التخمي عف تسجيل أية علامة تجارية كمياً أو يجوز لمالؾ  

جزئياً بالنسبة لمبضائع التي سجمت باسميا العلامة وذلؾ بالطرؽ المقررة بعد دفع 
 .35الرسوـ لمنشر وقد جاء النص قاصر عمى البضائع دوف الخدمات

 ج /إلغاء التسجيل: 
                                                 

 (.55المادة ) ،ـ9191قانوف العلامات التجارية السوداني لسنة  33
.حيث قضت المحكمة بمنع المدعى عميو مف 928ـ، ص 5009القضائية لعاـ  الأحكاـمجمة  34

وسجل ىذه  ،لاف المدعي ىو الوكيل المعتمد بالسوداف ،مة التجارية لممدعياستعماؿ العلا
 تحمل علامتو المسجمة رقشة 52العلامة وقاـ المدعى عميو دوف وجو حق باستيراد عدد 

 (.53المادة ) ،ـ9191قانوف العلامات التجارية السوداني لسنة  35
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مصمحة في ذلؾ أو  ت مر المحكمة بإلغاء التسجيل عند طمي أي شخص لو 
 إذا لـ تكف العلامة مستحقة التسجيل وفقاً لأحكاـ ىذا القانوف، عند طمي المسجل،

إذا لـ تستعمل العلامة بعد أو  إذا حصل الشخص عمى العلامة عف طريق الغش،
. دوف سبي وجيو خلاؿ خمس أعواـ متتالية قبل 36تسجيميا في جميورية السوداف
تقرر المحكمة حسي ظروؼ القضية بالنسبة لمف يقع الادعاء بعدـ الاستعماؿ، و 
عدـ استعماؿ العلامة أو استعماليا، وىذه الأسباي  ادعاءعميو عيء الإثبات عند 

( مف قانوف العلامات 8تختمف عف أسباي الاعتراض التي وردت في المادة )
 ـ، بل نجدىا أسباي محددة لرفع دعوى إلغاء التسجيل.9191التجارية لسنة 

 /مدة صلاحية تسجيل العلامة 5
مدة صلاحية تسجيل العلامة التجارية عشر سنوات مف تاريخ التسجيل،       

ولكف يجوز في أي وقت خلاؿ الستة أشير قبل انقضاء الفترة تقديـ طمي لتجديد 
تسجيل العلامة، عمى أف لا يتـ أي تغيير في العلامة نفسيا أو في قائمة البضائع 

ديد لنفس العلامة ولنفس البضائع، ولكف النص أعطى مقدـ الطمي أي أف يتـ التج
 .37أف يحذؼ بعض البضائع مف القائمة 

كما يسمح المشرع بميمة إضافية محددة بستة أشير عند انتياء المدة المجددة  
لمتجديد في مقابل التزاـ مالي إضافي. وعند استعماؿ العلامة مف قبل شخص آخر 

المسموح بيا للاستعماؿ فترة تسجيل العلامة نفسيا، بمعنى  يجي إلا تتجاوز الفترة
أنو إذا سمح مالؾ العلامة لشخص آخر استعماؿ علامتو يجي إلا يتجاوز الفترة 

 .38المسموح بيا في الاتفاؽ فترة تسجيل العلامة نفسيا وىي العشرة سنوات

                                                 
 ـ.9182لسنة  20( المعدلة بالقانوف رقـ 52ادة )ـ، الم9191قانوف العلامات التجارية السوداني لسنة  36
 ،الخرطوـ ،العلامات التجارية في القانوف السوداني والقوانيف المقارنة ،عادؿ شمس الديف محمد 37

 .92ص  ،ـ5001
 .88ص  ،مرجع سابق ،حساـ أحمد حسيف مكي 38
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نونية المقررة ماىي الحماية القا بعد تناوؿ المفيوـ القانوني لمعلامة التجارية، 
 لتمؾ العلامة التجارية؟ 

 الحماية القانونية المدنية للعلامة التجارية
الأصل أف الحماية المدنية لمعلامة التجارية تكوف لمعلامات التجارية المسجمة   

وغير المسجمة عمى عكس الحماية الجنائية والتي تشترط أف تكوف العلامة مسجمة 
 .39الجنائية حتى يتـ حمايتيا أماـ المحاكـ

في حالة الدعوى المدنية الاختصاص يكوف لممحكمة العامة وفق نص المادة  
( مف قانوف العلامات التجارية والتي جاء فييا:)في ىذا القانوف ما لـ يقتضي 3)

السياؽ معنى آخر المحكمة يقصد بيا المحكمة العامة المختصة(، جاءت المادة 
ـ عمى أف تختص محكمة العامة 9183سنة مف قانوف الإجراءات المدنية ل 98/5

دوف غيرىا مف المحاكـ بالحكـ ابتدائياً في المسائل المتعمقة بالشركات والعلامات 
 .40وأسماء الأعماؿ ودعوى الإفلاس والصمح الواقي

وتعتبر الحماية المدنية ىي الطريق الوحيد لحماية العلامة التجارية غير  
ي الذي يمحق بصاحي العلامة التجارية لمحكـ المسجمة مف الضرر المادي والأدب

لو بمنع التعدي والتعويض، ولممدعي أف يتقدـ بطمي لممحكمة بعد رفع الدعوى 
لمنع المدعى عميو مف استمرار التعدي ومنعو مف إزالة آثار التعدي بإخفاء المواد 

دية التي استعممت في التعدي وذلؾ لمحجز عمى البضاعة التي تحمل العلامة المعت
 .41ومنع الاستمرار في التعدي

تتمثل الحماية القانونية لمعلامة، في استئناؼ قرار المسجل فيما يتعمق  
بالاعتراض عمى التسجيل، أو إذا تـ الحصوؿ عمى العلامة عف طريق الغش، ك ف 

                                                 

 .909ص  ،مرجع سابق ،محمد الطيي محمد الخير سرور 39
 (.98/5المادة ) ،ـ9183قانوف الإجراءات المدنية لسنة  40
 .اختصاص المحكمة المدنية العامة ،ـ9183قانوف الإجراءات المدنية السوداني لسنة  41
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يتـ تزوير في المستندات الخاصة بسجل العلامة التجارية فيحق لمالؾ العلامة أف 
، وأيضاً إذا لـ 42غاء ىذا التسجيل والذي تـ عف طريق الغشيرفع دعوى لإل

تستعمل العلامة بعد تسجيميا في السوداف دوف سبي وجيو خلاؿ خمسة أعواـ 
متتالية قبل الادعاء بعدـ الاستعماؿ، وفي حالة عدـ الاستعماؿ يحق لأي شخص 

حسي لو مصمحة أف يرفع دعوى لإلغاء التسجيل وتسمع المحكمة الدعوى وتقرر 
كما يمكف الادعاء  البينة المقدمة وظروؼ الدعوى لتقرر في ش ف ىذه العلامة.

أماـ المحكمة المدنية عند وجود تنافس في الطمبات بش ف العلامات المتشابية 
وذلؾ يكوف في حالة إذا ادعى شخص مف عدة أشخاص ب نو ىو المالؾ لنفس 

ل بوصفو المالؾ ليا، فعمى العلامة أو لعلامات تجارية مشابية وطالي ب ف يسج
المسجل إحالة النزاع إلى المحكمة العامة المختصة، والمحكمة تقرر في ىذا 

 .43النزاع
مف صور الحماية القانونية المدنية: دعوى المنافسة غير المشروعة، و دعوى  

حماية العلامة التجارية المشيورة، عمى ضوء ذلؾ سوؼ أتناوؿ ىذه الصور، مع 
 الدولية.بياف الحماية 

 أولًا: دعوى المنافسة غير المشروعة 
في ىذه الدعوى يكفي أف يكوف فعل المعتدي مف قبل المنافسة غير  

.وتعد أعماؿ تقميد وتزوير العلامة التجارية مف أعماؿ المنافسة غير 44المشروعة
يقاؼ ىذه  المشروعة ويحق لممتضرر أي المعتدى عميو أف يطالي بالتعويض، وا 

                                                 

 ( 52ـ، المادة )9191قانوف العلامات التجارية لسنة  42
 (.99المادة ) ،ـ9191قانوف العلامات التجارية السوداني لسنة   43
حيث 591ص  ،ـ9182عمار، عماف،  ، القانوف التجاري الأردني، دارإسماعيلمحمد حسيف  44

 العادات أو المنافسة غير المشروعةو ىي استخداـ الشخص طرؽ ووسائل منافية لمقانوف أو ورد:
التنافس فير المشروع تنقسـ إلي أفعاؿ مخالفة لمقانوف بمعناه الواسع وأخري  وأفعاؿالشرؼ، 

 مخالفة لمعقود.
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المشروعة، ويعد مف الأعماؿ المنافسة غير المشروعة وضع بيانات  الأعماؿ غير
يياـ المستيمؾ بتوافر شروط  تجارية مغايرة لمحقيقة بقصد منافسة صاحي العلامة وا 
معينة في البضاعة وكذلؾ يعد مف قبل الأعماؿ غير المشروعة كالتقميد في طريقة 

 تيمؾ ب نيا بضاعة تاجر آخر.الطبع والألواف عمى البضاعة أو الخدمة لإيياـ المس
وتحديد التعدي ىو مف مسائل الوقائع التي تستقل بيا محكمة الموضوع   

لتقدير التعدي ومداه، وتحكـ لممضرور في ىذه الدعوى بمنع استمرار أعماؿ 
المنافسة غير المشروعة والتعويض، إف كاف لو سبي، أي إذا ترتي ضرر عمى 

ي أـ لا بد أف يكوف ىناؾ استعماؿ لمعلامة نفسيا ىذه الأعماؿ، ولتحديد وجود تعد
، 45أو مشابو لو ىذا ما ورد في سابقة حمزة البشير إدريس/ضد/رحمة بوكساؿ

ب نو 46درماف لمساعات والبصريات /ضد/محمد عمي عباسأـ وكذلؾ جاء في سابقة 
ية ولتحديد أف ىناؾ تعدي عمى العلامة العبرة باستعماؿ العلامة أو العلامة المشاب

مف قبل الآخريف، وتسبيي لبس أو خداع أو احتماؿ حدوث لبس أو خداع، وعيء 
إثبات ذلؾ يقع عمى المدعي، والعبرة مف تحديد حدوث لبس أو خداع بالمستيمؾ 

 .47العادي
وقد حكـ في سابقة انجميزية ب نو إذا كانت السمعة تباع إلى قطاع واسع مف      

ع دعوى حتى عمى فرض ثبوت أف المستيمكيف فإف لممدعي الحق في رف
 .48الأشخاص المتفقيف أو المتعمميف لـ يتعرضوا لمخداع

ثبات حدوث تضميل أو غش مف المسائل العسيرة ولكف يؤخذ في الاعتبار       وا 
في تقدير التضميل والغش مع قوانيف المنافسة المجحفة ىو استعماؿ العلامة 

                                                 
 ـ9193/ 12ط ـ / ،ـ9193القضائية  الأحكاـة مجم 45
 ـ9198/ 30ط ـ /  ،ـ9198القضائية  الأحكاـمجمة 46
 .918ص  ،، مرجع سابق،حساـ أحمد حسيف مكي  47
 .18ص  ،مرجع سابق ،عادؿ شمس الديف محمد  48
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مف نفس النوع لبضاعة المدعي،  التجارية المطالي بإلغائيا لسمعة أو بضاعة
وتكتفي المحكمة بما يقدـ مف بينات لتوضح الآثار السمبية لممدعي نتيجة لممنافسة 

 المجحفة ومدى ت ثير سمعتو مف حيث الإقباؿ عمييا في السوؽ.
 /كيفية تحديد التعدي:1
 التعدي يكوف أما بالتقميد أو التزويرو التقميد ىو: اصطناع لعلامة مشابية في 

مجموعيا لمعلامة الأصمية مف ش نيا تضميل الجميور لوقوع في المبس بينيما. إما 
 التزوير: ىو النقل الحرفي لمعلامة التجارية.

محكمة الموضوع ىي التي تستقل بتقدير ىذا التشابو الذي يؤدي إلى خداع 
إلى  المستيمكيف، والعبرة في التقميد ب وجو التشابو لا ب وجو الخلاؼ، ويجي النظر

العلامة في مجموعيا لا إلى كل مف العناصر التي تتركي منيا، فالعبرة باحتواء 
نما العبرة  العلامة عمى حرؼ أو رمز أو صورة مما تحتويو العلامة الأخرى، وا 
بالصورة العامة التي تنطبع في الذىف نتيجة لتركيي ىذه الحروؼ وتؤدي إلى 

لانتباه، وعميو يمؾ القوؿ ب ف أي تضميل المستيمؾ العادي المتوسط الحرص وا
 .49خمط أو التباس بيف العلامتيف أو مصدرىما يؤدي لمتضميل والمنافسة المجحفة 

بما اف تحديد وجود التشابو متروؾ لمسمطة التقديرية لممحكمة، فيمكف ليا أف  
تستعيف بالخبراء في شتى المجالات، ولكف ىناؾ مدلولات يجي أف نضعيا في 

 تحديد التشابو وىي: اعتبارنا عند
 / العبرة ب وجو الشبو بيف العلامتيف، وليس ب وجو الخلاؼ.9
/ العبرة باستعماؿ حاستي السمع والبصر معاً، أي يمكف أف يقع المستيمؾ في 5

 لبس وتضميل سواء بالنظر لمعلامة أو سماع أسميا.
 / العبرة بالمستيمؾ العادي وليس المستيمؾ المثقف.3
 القانوني لدعوى المنافسة غير المشروعة:/ الأساس 2

                                                 
 .902ص  ،مرجع سابق ،محمد الطيي محمد الخير سرور 49
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العامة  الأحكاـحاوؿ الاتجاه الغالي في الفقو والقضاء ت سيسيا عمى  
لممسئولية التقصيرية، مف خلاؿ خط  يتمثل في القياـ بعمل مف أعماؿ المنافسة 
غير المشروعة، وضرر قد يكوف مادي أو معنوي، عادة تستخمص المحكمة وقوعو 

 .50مف ش نيا عادة إلحاؽ الضرر، مع توافر رابطة السببية مف وجود وقائع
أماـ قصور أحكاـ المسئولية التقصيرية، حاوؿ جاني مف الفقو ت سيس دعوى  

، وتتمخص وجية 51المنافسة غير المشروعة عمى قواعد التعسف في استعماؿ الحق
ىا النظر ىذه فإف التاجر لو الحق في المنافسة طالما أنو لـ يخرج عف حدود

المشروعة، أما إذا انحرفت المنافسة عف سواء السبيل فإف التاجر الذي يقوـ بذلؾ 
 يكوف قد أساء استعماؿ حقو.

ت سيس دعوى المنافسة غير المشروعة عمي اي  أف يخمص الباحث مما سبق 
 دعوى ذات طبيعة خاصة. لأنيامقبوؿ ومنطقي وسميـ،  المذىبيفمف 

 مة التجارية المشهورةثانياً: الحماية المدنية للعلا
العلامة المشيورة تتـ حمايتيا كاستثناء عمى مبدأيف أساسيف في قانوف  

العلامات التجارية ىما مبدأ وطنية أو إقميمية قانوف العلامات ومبدأ وحدة نوعية 
ىذه العلامات المشيورة كثرت نتيجة لمتطورات الاقتصادية  السمع أو التخصص،

تعززت تدريجياً عمى صعيد الاتفاقيات الدولية إضافة الدولية ومبادئ حمايتيا 
لمقوانيف الوطنية والاجتياد القضائي في الدوؿ المختمفة إلى أف أصبحت مع ظيور 

 .52التريبس أحد أساسيات قوانيف العلامات التجارية الحديثة
 / تعريف العلامة التجارية المشهورة.1

                                                 
 .932ـ، ص9193الفكر العربي، عمي حسف يونس، المحل التجاري، دار 50
أكثـ أميف الخولي، الوسيط في القانوف التجاري، الأمواؿ التجارية، مطبعة النيضة مصر،  51

 .209ـ، ص9192، الأوليالقاىرة، الطبعة 
، ندوة الويبو الوطنية عف الممكية WIPO/IP/UN/AMU/OU/DOC.4 كنعاف 52

 الشيرة.الفكرية، حماية العلامات التجارية شائعة 
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عرفت المادة الثانية مف اتفاقية باريس العلامة التجارية المشيورة ب نيا:      
"العلامة التجارية ذات الشيرة العالمية التي تجاوزت شيرتيا البمد الأصمي الذي 

، فالعلامة 53سجمت فيو، واكتسي شيرة في القطاع المعني مف الجميور في الدولة"
ة تجارية عادية، ثـ أخذت تنتشر في التجارية المشيورة ىي في الأصل علام

الأسواؽ، بصورة أصبحت معيا معمومة لمعظـ الميتميف في عالـ الصناعة أو 
التجارة أو الخدمات ومرتبطة بمنتجات أو بضائع أو خدمات ذات جودة مميزة مف 
مصدر محدد، وعادة يتـ التعرؼ عمى مدى شيرة العلامة التجارية مف خلاؿ عدة 

 ا لاحقاً.عوامل نشير إليي
نجد المشرع السوداني لـ يقـ بوضع تعريف محدد لمعلامة التجارية المشيورة  

ـ، أسوة بالمشرع المصري في القانوف رقـ 9191في قانوف العلامات التجارية لسنة 
(، وذلؾ لأنو يرى ب ف وضع تعريف معيف ليس مف وظيفة 5005لسنة ) 85

غ حماية محددة عمى العلامة المشرع، وبالرغـ مف ذلؾ نجد القضاء قد أصب
التجارية المشيورة بحيث منح صاحي العلامة حق التمتع بالحماية المقررة في 

 . 54القانوف 

مف ىنا يمكف القوؿ ب ف العلامة ذات الشيرة ىي العلامات ذائعة الصيت  
( لممشروبات كوكا كولاعالمياً ومعروفة لدى أغمبية أفراد المجتمع، وكمثاؿ عمييا )

ناشونال ( لمسيارات، و)مرسيدس وتايوتا( لمسجائر، و)مارلبوروو) ة،الغازي
( للأجيزة الكيربائية حيث تتمخص فكرة العلامة المشيورة ب نيا علامة جوسامسون

                                                 

 -991ـ، ص9183، الأردفالعلامات التجارية وطنياً ودولياً، دار الفرقاف،  ،صلاح الناىي 53
980. 

محمد حساـ لطفي، الحماية القانونية لمعلامات التجارية المشيورة وعقد التراخيص، منشورات 54
 99ـ، ص5093مركز تحكيـ الاتحاد العربي لحماية حقوؽ الممكية الفكرية، 
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تجارية ليا شيرة واسعة ناتجة عف دعميا وتشجيعيا أكسبيا حماية خاصة مف 
 .     55اعتداءات قد تقع عمييا

التجارية المشيورة ليست في جوىرىا إلا علامة أخمص مف ذلؾ أف العلامة  
تجارية تخضع مف حيث تعريفيا أو شروطيا للأحكاـ العامة لمعلامة التجارية، 
فيجي أف تكوف مميزة وجديدة في مجالات استخداميا بالإضافة إلى ضرورة عدـ 

 .56وحسف الآداي وذلؾ وفقاً لأحكاـ العلامات التجارية مخالفتيا لمنظاـ العاـ

 أهمية العلامة التجارية المشهورة /2
أصبحت العلامة في ظل العولمة والانتشار السريع لمتكنولوجيا واحتداـ  

المنافسة بيف مختمف المنتجات والبضائع والخدمات، تحظى ب ىمية كبيرة عمى 
اعتبار أنيا أداة المالؾ لممشروع في اختراؽ الأسواؽ، وكذلؾ أداتو لممحافظة عمى 

كتو، ونظير ىذه الأىمية التي تحظى بيا العلامة نجد أف مالكيا اسـ وسمعة شر 
يدفع في سبيل تمييزىا عف غيرىا مبالغ كبيرة جداً، كما ويقوـ وتحقيقاً لنفس اليدؼ 
مف خلاؿ حملات دعائية وترويجية وا علانية ىائمة لا تشمل بمد المنش  ليذه 

 .57نيةالعلامة بل تمتد عبر أثير وفضائيات القنوات التمفزيو 
 / معايير تحديد ما إذا كانت العلامة التجارية مشهورة3
ىنالؾ الكثير مف المعايير التي مف الممكف أف تقاس عمييا مدى شيرة  

العلامات التجارية وىي موجودة في كثير مف القوانيف الوطنية وتقارير المنظمات 

                                                 
ي الجغبير، العلامات التجارية الجرائـ الواقعة عمييا وضمانات حمايتيا، منشورات حمدي غال55

 223، ص5095الحمبي الحقوقية، 
سميحة القميوبي، الحماية القانونية لمعلامة التجارية المشيورة وعقد الترخيص باستخداـ العلامة 56

 5ـ، ص5090ية الفكرية، التجارية، منشورات مركز تحكيـ الاتحاد العربي لحماية حقوؽ الممك
عامر محمد الكسواني، الحماية القانونية لمعلامات التجارية المشيورة وعقد التراخيص، منشورات  57

 .83، ص 5093مركز تحكيـ الاتحاد العربي لحماية حقوؽ الممكية الفكرية، 
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حيث أف درجة ما الدولية الخاصة بالعلامات التجارية بحيث يمكف الاسترشاد بيا، 
يبذلو مالؾ العلامة التجارية مف جيد وأمواؿ في سبيل الترويج لعلامتو التجارية 
ومنتجو وما يسعى إليو مف إبقاء سمعة علامتو وصورتيا ممتصقة في ذىف القطاع 
المعني مف الجميور، بالإضافة إلى درجة العناية التي يبذليا في مراقبة المرخصيف 

جارية عمى منتجاتيـ ومراقبة أي أعماؿ تعدٍ قد تقع عمى باستعماؿ علامتو الت
علامتو التجارية كل ىذه الأمور تعد مف الأمور التي يمكف القياس عمييا لتحديد 
درجة شيرة العلامة التجارية وىل ىي جديرة بالحماية باعتبارىا علامة مشيورة أـ 

إذا كانت العلامة . أما المعايير التي يمكف الاعتماد عمييا لتحديد فيما 58لا
التجارية مشيورة أـ لا فيي:  درجة معرفة أو تميز القطاع المعني مف الجميور 

، مدة الانتفاع بالعلامة ومدى الانتفاع ونطاقو الجغرافي الترويج لمعلامة 59لمعلامة
الحق في العلامة  إنفاذ، 61، قيمة العلامة60التجارية ومدتو ونطاقو الجغرافي

وف ىذه العلامة مشيورة، وأخيراً مدة وعدد التسجيلات والاعتراؼ الرسمي بك
 المتعمقة بالعلامة أو عدد طمبات التسجيل.

 الحماية المدنية للعلامة التجارية المشهورة/4
نجد أف القوانيف قد قررت حمايتيا المدنية لمعلامة التجارية المشيورة، ولو لـ  

الواجي توافرىا لتقرير الحماية تكف مسجمة بيد أنو قد ميزت فيما يتعمق بالشروط 
لمعلامة التجارية المشيورة في حالة قياـ غيرىـ بالاعتداء عمى العلامة المشيورة 
عف طريق استعماليا عمى بضائع مشابية أو مماثمة، لمبضائع التي تميزىا العلامة 

                                                 
 225حمدي، مرجع سابق، ص  58
بساـ مصطفي عبد الرحمف، الحماية المدنية لمعلامة المشيورة، جامعة عماف الأىمية،  59

 .50، ص5093
، 5095عدناف غساف برانبو، التنظيـ القانوني لمعلامة التجارية، منشورات الحمبي الحقوقية،  60
 .38ص 

 55بساـ، مرجع سابق، ص61
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الشروط الواجي توافرىا في حالة قياـ غيرىـ بالاعتداء عمى العلامة  عف المشيورة،
المشيورة عف طريق استعماليا عمى بضائع غير مشابية أو مماثمة لمبضائع التي 
تميزىا العلامة المشيورة، فتطمي في الحالة الثانية شروطاً أكثر تشدداً مف الحالة 
الأولى. إلا أف المشرع المصري قد قصر الحماية المقررة لمعلامة المشيورة عمى 

 .62طحالة طمي تسجيل علامة مطابقة ليا فق
خمص الباحث مف أف الحماية القانونية المدنية لعلامة التجارية إزاء ذلؾ    

تتمثل في دعوى المنافسة غير المشروعة، ودعوى حماية العلامة التجارية 
وطبيعي  ىادئالمشيورة، وىي التي تضمف ممارسة المالؾ لمعلامة حقوقو بشكل 

كانت العلامة مسجمة أـ غير وىي بمثابة المظمة التي تستظل بيا العلامة، إذا 
جمياً بالنسبة لمعلامات غير المسجمة التي يفقد مالكيا حقو  أىميتيا مسجمة، وتظير

 في الحماية الجنائية.
كما توجد حماية دولية لمعلامة التجارية نتطرؽ ليا مف أجل استكماؿ جواني  

 موضوع البحث مف حيث الحماية الوطنية والدولية.
 الدولية للعلامة التجاريةثالثاً: الحماية 

باريس )وثيقة  اتفاقية الأساس القانوني لمحماية الدولية لمعلامات التجارية 
ـ وصادؽ عمييا وبالتالي 9182العاـ  ، والتي انضـ إلييا السوداف63ستوكيولـ(

 أصبحت نافذة المفعوؿ عمى القانوف الوطني في حالة التعارض.

                                                 
العلامة التجارية، دار الفكر عبد الرحمف السيد فرحات، الاتجاىات الحديثة في حماية 62

 .909ـ، ص 5002الجامعي، الإسكندرية، 
ـ، ص 5002الحماية القانونية لمممكية الصناعية، دار الجامعة الجديدة،  ،جلاؿ وفاء محمديف 63

903. 
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داف بجاني الحماية الوطنية، بعد أف أنضـ نجد الحماية الدولية مقررة في السو 
ـ، وقد تـ 9182لاتفاقية مدريد بش ف التسجيل الدولي لمعلامات التجارية في عاـ 

 :الآتيتقسيـ الاتفاقية إلى أربعة أقساـ تمثمت في 
 /حق المعاملة الوطنية1
حق المعاممة الوطنية مف الاتفاقية وردت فيو أحكاـ تضمنت حقاً أساسياً، لكل  

دولة مف الدوؿ الأعضاء  يتمثل في أف عمى كل دولة مف الدوؿ الأطراؼ في 
باريس أف تمنح مواطني الدوؿ الأعضاء الأخرى المزايا نفسيا التي تمنحيا  اتفاقية

لمواطني الدوؿ غير الأعضاء في لمواطنييا، ويجي أف تمنح المعاممة الوطنية 
الاتفاقية إذا كانوا مقيميف في بمد عضو أو كاف ليـ في ىذا البمد منشآت صناعية 

 .64أو تجارية حقيقية وفعالة
ىذه القاعدة لممعاممة الوطنية مف أىـ ركائز الحماية لأنيا تضمف عدـ التمييز،  

 يمنعو المطالبة بحقوؽ غير أف تطبيق القوانيف الوطنية عمى مواطف دولة أخرى لا
أكثر مميزة لو نصت عمييا اتفاقية باريس، لأف مبدأ المعاممة الوطنية يجي أف 
يطبق دوف الإخلاؿ بتمؾ الحقوؽ، عمى أف يستثنى مف ىذا المبدأ أحكاـ القوانيف 

 .65الوطنية المتعمقة بالإجراءات القضائية والإدارية وشروط التمثيل 
 / حق الأولوية2
الأولوية أف يتـ عند إيداع طمي وفقاً لمقوانيف لمحصوؿ عمى حقوؽ يعني حق  

الممكية الصناعية في إحدى الدوؿ الأعضاء، أف يكتسي حقوقاً معينة خلاؿ فترة 
محددة، ومف مزايا حق الأولوية لمقدـ الطمي الذي يريد الحصوؿ عمى الحماية في 

                                                 
الممكية الصناعية والمحل التجاري، دار النيضة العربية، القاىرة،  ،ىيف عمي صادؽ أبو 64

 .999ـ، ص 9189
 .المنظمة العالمية لمممكية الفكرية ،(5/3المادة ) ،اتفاقية باريس لحماية الممكية الصناعية 65



 
 
 
 
 

 م0215 ديسمبر  - والسادس إلكترونيا   (6)العدد  جامعة الإمام المهديل العلمية مجلةال

28 
 

في نفس الوقت إذ يممؾ  عدة بمداف ب ف لا يشترط تقديـ الطمبات في كل البمداف
 .66ميمة لكي يقرر في أية بمداف يريد طمي الحماية

 / تنظم الحقوق والواجبات3
تضمف عدداً مف القواعد العامة التي تشمل أحكاـ تنظـ الحقوؽ والواجبات وكيفية  

 وضع تشريع لكل بمد يتوافق مع ىذه الاتفاقية.
 / الإطار الإداري 4

ذي وضع لتنفيذ الاتفاقية، وفيما يتعمق بالعلامات تضمف الإطار الإداري ال     
التجارية تناولت الاتفاقية نصوصاً خاصة بتسجيل العلامة واشتراط الانتفاع بيا 

مكانية إلغاء التسجيل ،وكذلؾ مس لة الانتفاع المتزامف بالعلامة نفسيا مف جاني 67وا 
لامة إلا إذا منشآت مختمفة حيث نصت أف ىذا الانتفاع لا يحوؿ دوف تسجيل الع

أدى إلى تضميل الجميور أو تعارض مع مصمحة العلامة، ونصت الاتفاقية عمى 
مبدأ استغلاؿ العلامات بحيث أعطت كل دولة الحق في وضع الشروط الخاصة 

العلامات التجارية المشيورة، باعتبار  الاتفاقية .وتناولت68بإيداع أو تسجيل العلامة
واسعة وسمعة جيدة أف تعطي لمالكيا حقاً أف مف حق أي علامة اكتسبت شيرة 

. كما جعمت تحديد شيرة العلامة مف اختصاص القضاء الوطني 69في الحماية
والمسجل التجاري. بالإضافة لنصوص خاصة بكيفية التنازؿ عف العلامة، بحيث 
منعت التنازؿ عف العلامة دوف نقل متزامف مع المنش ة التي تممؾ العلامة أو 

 علامة مع المنش ة المعنية.التنازؿ عف ال
  

                                                 
 .998ص  ،مرجع سابق ،محمد الطيي محمد الخير سرور 66
 .399ص  ،مرجع سابق ،الممكية الصناعية ،سميحة القميوبي 67
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 .588ص  ،مرجع سابق ،العلامات التجارية وطنياً ودولياً  ،صلاح الديف الناىي 69
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